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La industria automotriz incluye la producciéon, comercializacion,
mantenimiento y reparacion de vehiculos automotores. En el caso
peruano, la produccion nacional es minima y se limita al ensamblaje
de buses. Es decir, casi la totalidad de la oferta de vehiculos es de
origen importado, aunque esto no siempre fue asi.

Hasta finales de los anos ochenta, la oferta de autos estuvo
compuesta por pocas empresas que se dedicaban al ensamblaje
local ya que los elevados aranceles restringian la importacion de
vehiculos.

Luego de las reformas econdmicas implementadas a principios de
los anos noventa que liberalizaron el comercio exterior y el
transporte publico, aumentaron las importaciones de vehiculos. Sin
embargo, la mayor parte de estos eran usados, lo que contribuyo a
elevar la antiguedad y reducir la calidad del parque automotor
peruano.

Recién a partir de principios de la década de los dos mil, el alto
crecimiento econdmico, la mayor apertura comercial (bajos
aranceles y tratados de libre comercio), y la profundizacidn
financiera, impulsaron las ventas de vehiculos nuevos y con ello la
expansion de una cadena de comercializacion automotriz.

INTRODUCCION

En el presente reporte se analiza en detalle la evolucion reciente y
las perspectivas a futuro del sector automotriz peruano. Para un
mejor analisis, hemos dividimos el mercado en dos grandes grupos:
vehiculos para familias y vehiculos para empresas. Esta division
responde a una necesidad de identificar correctamente los
principales drivers de crecimiento en cada tipo de vehiculos.
Asimismo, se presenta un primer esfuerzo de segmentacion de la
oferta de autos familiares en base a precios y marcas.

Este reporte esta dirigido a inversionistas y proveedores que estan
en la busqueda de oportunidades de negocios vinculados al
desarrollo del sector automotriz. En esa linea, este reporte ofrece
un panorama general del sector que busca contribuir a la formacion
y correcta toma de decisiones empresariales.

Este reporte se divide de la siguiente manera: en la segunda seccion
se presenta una caracterizacion de las clases de vehiculos y los
segmentos de mercados de los autos familiares. La tercera seccion
analiza en detalle la evolucion de las ventas en los ultimos anos. En
la cuarta seccion se presenta un analisis comprensivo de los
principales drivers, las perspectivas a futuro y las tendencias que
marcaran al sector en los proximos anos. La quinta seccion
presenta las conclusiones.
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= (Clasificacion de los vehiculos automotores

= Segmentacion de los vehiculos familiares

= (Clasificacion vehicular segun metodo para obtener energia



II l(\:/léﬁggu LOS AUTOS SE HAN CLASIFICADO EN
SISTEMA DE INFORMACION FAMILIARES Y PARA EMPRESAS

Dos son las principales formas de clasificar los vehiculos automotores. La primera ............

.Lasegunda ...,

En este reporte hemos utilizado una clasificacidn que nos permita identificar correctamente los ---- de crecimiento en cada grupo. Asi, los hemos dividido en
vehiculos para familias y vehiculos para empresas. Esta clasificacion ...,

CLASIFICACION VEHICULAR

I—| I—I

Vehiculos para empresas
\\ XXXXX XXXX {

m XXXX _

Vehiculos familiares

Fuente: MTC y APP.
Elaboracidn: Macroconsult. REPORTE
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Categoria . ., :
. Carroceria Descripcion Imagen referencial
segun MTC

Vehiculo de carroceria cerrada y techo fijo rigido. La maletera es un volumen
XX propio y definido. Tiene cuatro mas asientos distribuidos en dos filas de asientos
con dos o cuatro puertas laterales. Con cuatro ventanas laterales.

..... XX

Vehiculo fabricado con una carroceria cerrada, techo fijo, rigido. El 4rea de
pasajeros y el drea de carga conforman un solo volumen. Tiene cuatro o mas
asientos en por lo menos dos filas. Los asientos pueden tener respaldos rebatibles
XXX o removibles para proveer un espacio de carga. Posee dos o cuatro puertas
laterales y apertura posterior, con cuatro o mas ventanas laterales. Se diferencia
del Station Wagon por que el espacio de carga es pequeno en comparacion a este.

..... XXX

Fuente: MTC. Elaboracién: Macroconsult.
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Categoria | . . Descripcién Imagen referencial
seguin MTC i ’

................ XXX XX

Vehiculo para el transporte de mercancias con carroceria de madera o
"""""""""""""" XXKXXKXXXXXXX metal, sin techo, que forma una caja rectangular. Puede tener compuertas
"""""""" laterales y/o posteriores. Puede tener fondo plano o curvo.

........................... XXKXKXXKXKXKXXK
.............. XXX

"""""""""""""" )I999.09.0.99.04 Vehiculo incompleto con cabina preparado para incorporar una carroceria.

Fuente: MTC. Elaboracién: Macroconsult.
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En Macroconsult hemos segmentado las ventas de ...

LOS AUTOS FAMILIARES SE HAN
SEGMENTADO EN CUATRO GRUPOS

Economico Prem/ium
[mmmm e ————————— 1 Fem——————— 5 pemmmmmm e m—m———e- g [ ————————— 1
i i N i ;
| =USSX0X - USS XXX | _usson || XXXXX L OXXXXX |
i ! US$ 00X 1| L :
| l . |
USH XXXX Hyundai Tucson Porsche 911
US$ XXXX US$ XXXX USSP XXXX

Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult.
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El segmento de vehiculos premium busca ...

La poblacion que demanda estas marcas busca ...

Mercedes Benz C180
US$ XX XX US$ XX, XXX

Marcas representativas

= BMW = |exus

= Mercedes Benz = (Cadillac

US$ XX XXX BMW X3
US$ XX XX

Fuente: AAP, medios de comunicacion. Elaboracion: Macroconsult.
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EVOLUCION RECIENTE (19 PAG)
= \ehiculos familiares

» Vehiculos para Empresas
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En los ultimos anos, las ventas de vehiculos han ganado participacidn, a pesar del ....

Ventas de vehiculos nuevos por grupos
(unidades, anual)

140,000
120,000
100,000 .
=®= Familiares
=8= [ mpresas
80,000
60,000 /\_—/_
40,000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult.

Ventas de vehiculos nuevos por grupos
(%, participacion)
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Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult.
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Geograficamente, las ventas en Lima se ..o, en provincias. De esta manera, la participacion de las ventas en provincias se
incremento ... de las ventas totales.

Ventas de vehiculos nuevos por geografia Ventas de vehiculos nuevos por geografia
(unidades, anual (%, participacion)
140,000 100%

120,000
80%
100,000
60%
80,000
60,000 40%
40,000 00
20,000 —o—|ima =®=Provincias
OO

2015 2016 2017 2018
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 B lima M Provincias

S~

Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult. Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult.
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Las cinco principales marcas representan el XX% de las ventas totales de automoviles. En los ultimos anos, XX fue la marca que mayor
participacion gano en el mercado de automoviles.

Ventas de automoviles, principales marcas Ventas de automoviles, principales marcas
(unidades, anual) (%, participacidn]

100%
20,000

18,000

80%
16,000
14,000
60%
12,000
10,000
0,
8,000 40%
6,000

4,000 J\’\ 20%

X

S

2,000
NIRRT 2REE2 2010 2011 2013 2014 2016 2017
oo oo oo oo oo oo oo oo o o o
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3 Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult. Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult. EESEI%LEICO
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N EFCONOMICO NO HA SIDO GENERALIZADA

XXXX, XXXX y marcas XXX como XXX, XX y XXX fueron las que explicaron la mayor parte de la recuperacion en el segmento econémico. En
contraste, XXX 'y XX fueron las marcas mas afectadas.

Ventas de autos familiares, principales marcas del segmento Ventas de autos familiares, principales marcas chinas del
economico segmento economico
10,000 (unidades, anual — (unidades, anual)
9,000 |
8,000 2,000
7,000
6,000 1,500
5,000
4,000 1,000

3,000 /(”\\\\/\\
2,000 500 |

1,000‘
O N & 0 © N & O © N & O © N & O © N & O
O N & O © o N o k= v o — = — — — — — — — — — — — — —
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Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult. Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult.
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SISTEMA DE INFORMACION MAS AFECTADO POR EL AJUSTE DEL I1SC

Las ventas en el segmento intermedio mostraron cierta estabilidad en los ultimos anos. Incluso marcas como XXXX aumentaron sus ventas.
Sin embargo, la modificacion del XX en XXX afectd de manera significativa a este segmento.

Ventas de autos familiares, principales marcas del

segmento intermedio
(unidades, anual)

Ventas de autos familiares, segmento intermedio
(unidades, anual)

25,000
100,000
90,000
20,000
80,000
70,000 15.000
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50,000 10,000
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30,000 5,000 \f/\/\
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10'000 i O N & O o N & 0 0O O N I 0O 0 ON F 0V 0o N ¥ o
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Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult. Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult.
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SISTEMA DE INFORMACION CRECIENDO

Las ventas en el segmento XXXX mostraron una tendencia al alza en los ultimos anos. En particular, las marcas XXX y XXX fueron las que mas
crecieron. El ajuste del XX en XX tuvo un efecto negativo aunque acotado, a diferencia del impacto en el segmento intermedio.

Ventas de autos familiares, segmento premium Ventas de autos familiares, principales marcas premium
(unidades, anual) (unidades, anual)
2,000
7,000 1800

1,600

1,400
5,000 1,200

6,000

2012
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2014
2016
2018
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2014
2016
2018
2011
2013
2015
2017

1.000

3,000 600

400

2,000 200
1,000

2011 2012 2013 2017 2018

Fuente: AAP. Elaboracidén: Macroconsult. Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult.
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Las ventas en el segmento de XXX también mostraron un incremento en los Ultimos anos, incluso no se vieron afectadas por el alza del XX en

XXX. Este segmento recién esta empezando a ser atendido y en los ultimos anos han comenzado a entrar nuevas marcas como XXX, Aston
XXX, XXXX, entre otras.

Ventas de autos familiares, segmento de lujo Ventas de autos familiares, principales marcas de lujo
(unidades, anual) (unidades, anual)
350
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Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult. Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult.
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A pesar de existir hace un buen tiempo, las ventas de autos XXXXX fueron escasas. Sin embargo, desde hace un par de anos, las ventas de

estos vehiculos han comenzado a XXXXX por los menores precios ante el hecho que estos vehiculos no estan afectados por la modificacion del
XX.

Ventas de autos famltlares XXXX Ventas de autos familiares XXX, principales modelos
(unidades, anual) (unidades, anual
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Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult. Fuente: AAP. Elaboracién: Macroconsult.
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Las ventas de vehiculos para empresas XXX han mostrado una mayor recuperacion que los pesados en los Ultimos anos. De esta manera, la
participacion de los XXXX se incrementd a XXX de las ventas totales de autos para empresas.

Ventas de vehiculos nuevos para empresas Ventas de vehiculos nuevos para empresas
(unidades, anual) (%), participacion

50,000 100%
o]
40,000 80%
60%

30,000
40%

20,000

‘#
_ ' 20%
=8=| |geros

10,000

=0=Pesados 0%
2010 2012 2013 2015 2016 2018
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 = m

Fuente: AAP. Elaboracién: M lt. Fuente: AAP. Elaboracién: M lt. REPORTE
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BERYAGED - LAS XX XXX VUELVEN A SER EL SEGMENTO DE
CISTEMA DE INFORMACION VENTAS MAS REPRESENTATIVO

La mayor recuperacion de los autos para empresas XXXX se explica por el repunte de las XXX XX debido a una sustitucion desde los autos
familiares por el ajuste del XX (las XXXXX no estan afectas). En cuanto a los vehiculos XXX, destacé la recuperacion de los XXX y XXX debido a
la renovacion de XX de las empresas de transporte XXXX

Ventas de vehiculos ligeros para empresas Ventas de vehiculos pesados para empresas
(unidades, anuales) (unidades, anuales)
26,000 25,000
=&=Camion y tracto

24,000

20,000 =&=Minibus y 6mnibus
22,000
20,000 15.000
18,000
14,000 Pick up

5,000
12,000 =o=Camionetas —* 1\0\/
10,000 -

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Fuente: AAP. Elaboracion: Macroconsult. Fuente: AAP. Elaboracion: Macroconsult.
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En los ultimos anos, las ventas del modelo XXXXXX 'y el XXX de XXXX fueron las mas favorecidas por su exoneracion del Impuesto Selectivo al
Consumo (XXX].

Ventas de vehiculos ligeros para empresas, segun principales modelos
(unidades)

12,000
10,000
8,000
6,000

4,000
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o o o o
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Fuente: AAP. Elaboracidon: Macroconsult.



| | RONavE

SISTEMA DE INFORMACION

PERSPECTIVAS (7pag.]

REPORTE
22 R E ECONOMICO



| | K ELASTICIDAD DE LA DEMANDA DE AUTOS
SISTEMA DE INFORMACION SE REDUJO EN LOS ULTIMOS ANOS

Entre el periodo XXX, las ventas de vehiculos nuevos aumentaron XX anual en promedio, lo que estuvo en linea con ...
,la - o también llamada “---------------- " fue alta: por cada punto porcentual de crecimiento de la gasto interno las ventas de autos crecieron en XXXX
puntos porcentuales. Entre los factores que explican esta alta elasticidad podemos mencionar los siguientes: (XX) condiciones iniciales favorables como ...

Uno de los factores que explica el ... Segun el Instituto de e Informatica (XXX], el indice de precios de vehiculos --------------- casi estable en el periodo XXXXX , mientras
que en el periodo --------------------- se elevd en XX% anual en promedio, por encima del XX % de la inflacidn en su conjunto. Este ultimo comportamiento obedecid a -
————— . Elprimero de ellos es el..., un incremento por encima del X% anual en promedio. Casi la totalidad de la oferta de autos .... El sequndo elemento es la...

En este entorno de mayores precios de los autos, los consumidores pospusieron sus decisiones de compra ya sea por renovacion o de su primer vehiculo, o en el mejor
de los casos, migraron hacia autos de menores precios y/o usados. La excepcion fueron los vehiculos del segmento XXXXX y XXXX, los cuales exhibieron un aumento en
sus ventas.

23
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En este contexto, estimamos que la elasticidad de la demanda se ----, y por lo tanto, esperamos un mayor ---- de las ventas de autos en los ------ anos. Sin embargo, el
crecimiento de las ventas de vehiculos aun serd moderado, en particular de los ----- , debido principalmente a dos elementos. El primero es que ... El segundo elemento
estaria mas vinculado a ...

Ventas de vehiculos para familias y consumo privado Ventas de vehiculos para para empresas e inversion privada
(Var. %) (Var. %]
140,000 80,000
120,000 — 70,000
100,000 60,000
50,000
80,000
40,000
60,000
30,000

40,000 20,000 . [ — .
20,000 10,000 ol

NO N N N N N NO N N N N N NO N N N N N N N N N
22 2 2 2 2 2 2 2 2 99 22 2 2 2 2 2 =2 =2 92 3
(@) — N w ~ a1 O~ ~J oo ~O O (@) — N w M~ 1 O~ ~J (o) ~O (@)
0 . . © © 0 . . © o

Var. %  e=s|Jnidades (Eje. 1zq.] B \ar. % e=sUnidades (Eje. Izq.)

Fuente: AAP y BCRP. Elaboracién y proyeccion: Macroconsult. Fuente: AAP y BCRP. Elaboraciény proyeccidon: Macroconsult.
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SISTEMA DE INFORMACION VERHICULOS ELECTRICOS E HIBRIDOS

A nivel mundial, las ventas de vehiculos xxxx aumentaran de manera significativa en la proxima década impulsadas por un cambio de preferencias de los consumidores
(mayor conciencia sobre el cuidado del medio ambiente], la reduccién de los costos de las baterias y regulaciones ambientales cada vez mas exigentes.

Los autos xxxx presentan una serie de ventajas frente a los vehiculos a combustidn entre las principales...

Emisiones de CO2 Costo de energia

0 1 2 3 4 5] 6 7
0 5 10 15 20 25
Ny _ L REPORTE
o5 Fuente: Osinergmin. Elaboracion: Macroconsult. R E ECONOMICO
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