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Nuestras agroexportaciones no tradicionales han tenido un gran
dinamismo desde inicios de siglo. Asi, hemos pasado de exportar
productos no tradicionales US$ 394 millones en el 2000 a US$
0,128 millones el ano pasado. Esto representa un crecimiento de
16.3% en promedio anual en 17 anos. Ademas, se espera que para
2019 el monto de las agroexportaciones no tradicionales ascienda
a mas de US$ 6,300 millones.

Entre los factores que han determinado el crecimiento exponencial
de las agroexportaciones no tradicionales en los ultimos anos
destacan: i] el desarrollo de grandes proyectos de irrigacién en la
costa peruana, ii) la ley de promocién de la actividad agricola
limpuesto a al renta -IR- de 15% y esquema laboral especiall, iii)
una expansion de mercados de destino mediante Tratados de Libre
Comercio (TLC), y iv] gozar de ventajas naturales que permiten la
consolidacion de algunos productos en el mercado mundial. A esto
se suma que nuestro pais tiene una importante tradicion agricola.

A pesar que en ediciones anteriores se han tocado temas como el
sector agricola, las agroexportaciones y los proyectos de irrigacion,
este seria el primer reporte con el objetivo de identificar aquellos

INTRODUCCION

potenciales nuevos productos de agroexportacion no tradicional.
Para ello se revisan fundamentos de demanda y oferta para
separar aquellos con un alto crecimiento reciente en sus
exportaciones, donde poseeriamos ventajas comparativas frente a
los demés exportadores (principalmente, rendimiento de la tierra).

El presente documento esta organizado en seis secciones. En la
segunda se da una mirada a la coyuntura de las agroexportaciones
no tradicionales y en la tercera se detallan los potenciales nuevos
productos identificados incluyendo nuestra metodologia. En la
cuarta se presentan algunos elementos de demanda. En la quinta,
se muestran algunos elementos de oferta y los principales
proyectos de irrigacion, para cerrar con las conclusiones.

Este documento debe considerarse como una primera mirada en
cuanto a la identificacion de productos con alto potencial
agroexportador debido a que existen limitaciones en relacién a la
disponibilidad de datos publicos. Por eso algunos productos
requieren de un analisis mas profundo que ayude a detallar el
comportamiento futuro de sus exportaciones.
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AGROEXPORTACIONES: COYUNTURA (4 paginas)

» Actividad agricola: ;A qué mercado esta orientado?

= (Crecimiento de las agroexportaciones no tradicionales.
= El papel de la costa peruana en el boom agroexportador.
» Ventajas que permiten la consolidacion de algunos productos.
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|| KSR ACTIVIDAD AGRICOLA: A QUE MERCADO
ESTA ORIENTADO?

Producto Bruto Interno y PBIl agricola Produccion agricola por destino
(Var. % anual] (% del total

10.0
m PBI Total = PBI Agricola
8.0
b.
m Mercado interno
4. ®m Mercado externo
0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018p  2019p

Fuente: BCRP. Elaboracién: Macroconsult. Fuente: BCRP. Elaboracién: Macroconsult.
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= |a actividad agricola presenta un comportamiento mas volatil que el de la economia en conjunto. Esto sucede debido a que el sector estad expuesto a choques de oferta
que son exdgenos a las decisiones de los productores. Asi, podemos mencionar las plagas (como la Roya Amarilla, que afecté las producciones de café desde en 2012)
y los fendmenos climaticos, como el fendmeno de EL Nifio (FENJ, que trajo grandes pérdidas en 2014 y posteriormente en 2017 (en su versién de FEN Costero).

= Por otro lado, el destino de la produccién agricola ha evolucionado considerablemente en los Ultimos anos. En 2010, apenas el XX X% de estos productos fueron
absorbidos por la demanda externa, mientras esto aumentd a XX% en 2017. Ademds, gran parte de los productos que se dirige hacia el exterior posee un alto valor
agregado y se exporta como productos no tradicionales.

= Se prevé que para este afo el Producto Bruto Interno (PBI) agricola crezca X.X%, en parte por el rebote luego de los efectos del FEN Costero el afio pasado.
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NTIFICACION DE POTENCIALES NUEVOS PRODUCTOS

Metodologia de identificacién (3 paginas)
Productos con alto crecimiento reciente (1 paginal
Comparacién con otros paises (2 paginas)
Potenciales nuevos productos (2 paginas]

Fichas de potenciales productos (20 paginas)
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Produccidn agricola y agroexportacion

= Para cumplir el objetivo en este reporte, hemos identificado tres
Actividad agricola criterios principales que sefalarfan cudles son los potenciales
L ) nuevos productos de agroexportacion.

Mercado externo Mercado demanda, considera a aquellos productos con un alto
interno ) crecimiento reciente.

( ) [ A = ELl primer criterio, orientado a evaluar los fundamentos de

. ) 3 = En ese sentido, seleccionamos a los productos que superen el
Exportaciones no Exportaciones millén de délares de exportacién en 2017 y que tengan un

tradicionales tradicionales crecimiento promedio anual igual o mayor a 10% en los Ultimos
o cinco anos (2012-2017).

= De manera adicional, los productos cuyo valor de exportacion
sea demasiado volatil en el periodo estudiado, no seran
tomados en cuenta.

¢Qué productos
i crecieron mas entre
1 el2012-2017?

Fuente y elaboracion: Macroconsult.
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Principales productos de agroexportacion no tradicional con mayor crecimiento %
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1/ Que no sea aplastado, en copos, en granulo o harina. ©

2/ Acido oleico < 1.00%. B Exportaciones 2017 (US$ millones)
3/ Acido oleico > 1.65%.

Var.% prom anual (2012-2017)
4/ Ambos productos en grano.
Fuentes: Adex-DataTrade Y Sunat. Elaboracidon: Macroconsult.

= La consideracion inicial, previa a evaluar el crecimiento de los ultimos cinco anos, es solo tomar en cuenta aquellos productos que en 2017 superan el millén de
délares de exportacion. En este grafico se muestran los productos con un crecimiento mayor o igual al 10.0% en promedio entre 2012y 2017. Entre ellos, destacan los
arandanos, el aceite de palmay las mandarinas frescas debido a que son productos que se han quintuplicado en relacidn a su valor de hace cinco anos.
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Potenciales nuevos productos

Exportaciones Var.% prom Rendimiento Posicion en Posicion en g
. _r . = El cuadro muestra los productos de agroexportacion no
Producto 2017 anual en Peru rendimientode ranking de tradici l len todos | iterios de identificacién d
(US$ miles) (2012 -2017) (TM/ha) exportadores exportadores tradicionat gue cumpien todos 0s Criterios de identificacion de
potenciales nuevos productos”. Es decir, son los que mas
Ardndanos crecieron entre 2012-2017 (sin presentar comportamientos

voldtiles), poseen ventajas comparativas frente a los demas
exportadores y actualmente se encuentran bien posicionados
Cacao crudo 1/ en el mercado mundial.

Bananas organicas

Mandarinas frescas = Enelcasoparticular del arandano, ............

Mangos congelados
Jengibre fresco
Nueces del Brasil

Ajo fresco

Cacao tostado 1/
Manteca de cacao 2/
Manteca de cacao 3/
Granos de maiz andino

Habas secasy peladas

Fuentes: Adex-DataTrade, Sunat, TradeMap, FAO STATS - 2016 y Minagri. Elaboracién: Macroconsult.
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Fichas de potenciales productos (20 paginas)

Factores de demanda y oferta de los siguientes productos:

= Arandanos

= Banano organico

= (Cacao

= Mandarinas frescas
= Mango congelado

= Jengibre fresco

= Nueces del Brasil

= Ajos frescos

= Granos de Maiz

= Habas secas
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e Evolucion de exportauones Evolucién del precio implicito
i Var. % promedio i [US$m|leS] 24 (US$/kg)
80,000 ] [201)202.)2(017] i XXX YOUXXK 59
60,000 L---mmmm-tmmmmm-- PO 2.0
xxxxx
40,000 XX XXX 1.8 7
1.6 '
20,000 - 1.4 Precio del mes
0 1.2 ===-Promedio del ano
2012 2013 2014 2015 2016 2017 1.0
S T
— oL L & L L L s L
Principales mercados 238 86 ¢ 2 3 2606 2 2 =22
(US$ miles)
2016 2017 Var.%  Var.%18/17 Principales mercados
Total ene-ago Total - 17/16 (ene - ago) (%)

Total XXXXX . XXXXX XXXXX XX XXX XX XX.X
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Rendimiento Promedio
(TM/ha) 2009-2015
acional XXX
XXX
rov. Paita XXX
XXX

Exportaciones mensuales en promedio 2016 - 2017
(US$ millones) N
o =
200 | ; P
1
15.0 1 i
1
100 1 i
1
5.0 | i
! 1
0.0 | I
iene feb mari abr may jun jul ago sep oct nov dic
P p—-
Principales empresas
(US$ miles)
Empresa 2016 2017 2018 Var.% Var.% 18/17
mpresas Total ene-ago Total ene-ago 17/16 (ene - ago)
:"\7|F€U§.'AT """""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" i
T CHAVIN D E HU AN T AR A ™ T T T T T T T T T T T T e e
4,062 3,640 3,640 2,328 -10.4 -36.1
MEBOL SAC
3,108 3,247 4,030
2,758 15.2 -6.4
EMPRESA AGRO EXPORT ICAS.A.C.
AGROFRUTOS TRADING S.A.
Resto
Total XX, XXX XX, XXX XX, XXX XX, XXX XX XX.X

17 Fuente: Adex - DataTrade. Elaboracién: Macroconsult.

Zona de mayor
rendimiento

T

/
Zonasde /[
produccién |

\\
~

MANGO CONGELADO: FACTORES DE OFERTA

"-\
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FACTORES DE DEMANDA

= Tratados comerciales (1 paginal
= Principal mercadol(1 pagina)
= Perfiles de paises (14 paginas]
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Europa América

Unién Europea “

EFTA 1/

Australia
China
XXXXX
Malasia
XXXXX
Tailandia
XXXXX
Brunei
XXXXX
Vietnam

P’

ofll ' §H

BE

TRATADOS COMERCIALES CON MAS DE 40

Canada

Estados Unidos

XXXXX
Cuba
XXXXX
XXXXX
Panama
Argentina
XXXXX
Chile
Colombia
XXXXX
XXXXX
Venezuela

1/ Islandia, Liechtenstein, Noruega y Suiza.

Fuente: Proinversion. Elaborado por: Macroconsult.

[ |
»
|
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PAISES

= Perl mantiene Tratados de Libre Comercio (TLC) con méas de 40 paises en todo el mundo.
Entre sus principales socios comerciales estan China y Estados Unidos.

= La mayor cantidad de TLC cumple un rol importante al ampliar los mercados de destinoy
asi promover el comercio exterior en general y, en particular, un mayor crecimiento de las
agroexportaciones no tradicionales
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Perfiles de paises (14 paginas)

Indicadores macroeconomicos, comercio bilateral y tendencias de consumo
de los siguientes productos:

= Estados Unidos
» Paises Bajos

= Espana

= Reino Unido

= Ecuador

= Chile

= China
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Datos generales 2017

- Poblacion PBI per capita:
, 46 millones US$ 28,360
2017  2018p  2019p
PBI (var.% anuall 3.1
Inflacidn (%) 2.0
Desempleo (%) 17.2

Fuente: FMI. Elaboracion: Macroconsult.

= Luego de un largo periodo de recesidon debido a la crisis financiera global, la

economia espanola se estaria consolidando. Sin embargo, algunos eventos
politicos adversos entre 2016 y 2018 habrian dafado la confianza empresarial.
Segun el Fondo Monetario Internacional (FMI), se prevé un crecimiento de X.X%
hacia 2019. Esto estarfa en linea con el retiro de estimulos del Banco Central
Europeo (BCE).

Espana posee facilidades, en términos de costos, al momento de realizar
operaciones de comercio exterior.

ESPANA: INDICADORES
MACROECONOMICOS

Principales datos de comercio exterior

Indicadores de
comercio exterior 2018
Cumplimiento fronterizo
- Tiempo para importar (horas]
- Costo para importar (USD)
Cumplimiento documental
- Tiempo para importar (horas]
- Costo para importar (USD)
Fuente: Doing Business. Elaboracién: Macroconsult.

Espana OCDE

Exportaciones 2017
US$ XXX miles de millones

l I XX X%
oo

Importaciones 2017
US$ XXX miles de millones

B oo

- i
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
: 1

1
: 1

1
] -, 1
| SN
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
L 1

&) X X%
N LA o0
2SS e

Fuente: TradeMap. Elaboracién: Macroconsult.
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S T TTTTTTTTTT T :
Comercio bilateral i Agroexportacion | Ranking de productos de
. 1 4
(LS millones) | notradicional | agroexportacion
: (Var.%) ! (US$ millones)
- 1
2016 2017 2018 Var.% Var.% [ :
Total ene-ago Total ene-ago 17/16 18/17 ' i
Exportaciones 1,211 53.1 5.1 / | 895
- Tradicional /' / 18/17 i Pimiento piguill
i . 17/16: imiento piquillo en
No tra_d|C|onal ’\\ XXX (ene-ago): i conserva ;
Importaciones 700 1,054 634 ' . XX.X :
Balanza comercial XXX XXX XXX XXX 6 | 35.7
Fuentes: Adex-DataTrade y Sunat. Elaboracién: Macroconsult. 33.3
Esparragos frescos &=
14.6
= Segun estudios de Promperu sobre tendencias de consumidor, el espanol, como la
mayoria de consumidores europeos, es exigente. Sin embargo, dada la situacion 13.7
econdmica del pais [ralentizacién del crecimiento y altos niveles de desempleo], se .
ve presionado a dirigir su atencion hacia productos de precios bajos o con Uvas frescas Q
facilidades de pago. a8

= Ademas, es conservador. Es decir, prefiere los productos conocidos que ya circulan
en su mercado. Cebollas frescas

g

Fuentes: Adex-DataTrade y Sunat. Elaboracion:
Macroconsult.
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FACTORES DE OFERTA

= Principales empresas agroexportadoras (1 pagina)
= Uso de latierra (6 paginas]

= Régimen agrario y sus modificaciones (1 paginal

= Principales proyectos de irrigacién (8 paginas)
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Uso de la tierra
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Tierras bajo riego y secano 2017
(Millones de hal

X.X

Secano

M Riego

Superficie agricola

Fuente: INEI. Elaboracidn: Macroconsult.

CERCA DEL XX% DEL RIEGO SE REALIZA

Tierras bajo riego 2017
(Millones de ha)

Barbecho
ono
trabajada
X X X.X
XX%

millones BNENE
de Has. AT
XX

i (")

Fuente: INEI. Elaboracidon: Macroconsult.

MEDIANTE GRAVEDAD

Tipos de riego 2017
(ha)

Gravedad

Fuente: INEI. Elaboracidon: Macroconsult.

= ELXX% de la superficie agricola se encuentra bajo riego. Es decir, poseen técnicas para trabajar la tierra que son alternativas a la espera de las temporadas de lluvia. A
diferencia de la superficie agricola, la cual es mayor en la selva, la mayor proporcidn de tierras que estan bajo riego se ubica en la XXX (XX X%]) y luego en XXX (XX.X%).

= Al momento de la ejecucion de la Encuesta Nacional Agropecuaria (ENA), el XX% de las tierras bajo riego se encontraban cultivada. Entre estas el principal tipo de
riego es por gravedad (70.7%]), seguido de goteo [XX.X%) y aspersidn (X.X%)

20
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Principales proyectos de irrigacion

Informacion sobre 13 proyectos
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Ubicacidn - Regidn La Libertad, provincia de Vird, Trujillo y Ascope
Descripcion
Concesionada - Si

Empresa concesionaria

Inversion - US$ 600 millones (sin IGV)
Inversion ejecutada

Estado actual

Fuentes: empresasy medios. Elaboracién: Macroconsult. R E M REPORTE
ECONOMICO
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CONCLUSIONES
4 PAGINAS
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